Universitatea Spiru Haret
Facultatea de Marketing si Afaceri Economice Internationale

ANUNT
PRIVIND PRACTICA DE SPECIALITATE
efectuata de studentii anului 11
Anul universitar: 2009-2010

Studenii anului Il zi ai Facultatii de Marketing si Afaceri Economice
Internationale, Specializarea Marketing, cat si cei de la Specializarea Afaceri
Internagionale, efectuea practica de specialitate in uniiteconomice sau alte institu
si organizaii pentru documentare privind disciplinele de spéfate studiate.

Stagiul de practicse desfsoari in perioadaulie—august 2010timp de90 de ore
(6 ore/zi x 15 zile)

I. OBIECTIVELE PRACTICII DE SPECIALITATE

1] Cunoaterea concrata modului de de&§urare a activittii de marketing n
unitatile economice;

100 Formarea prin efort direct, sistematc dirijat a concepei proprii de
intelegere, judecare, utilizagevalorificare a conceptelor de marketing, operaalizarea
acestora in cadrul actiwiti organizaiilor vizate;

1 Concretizarea prin efort propriu, paspunderea studentului, a analizei
activitati de marketing a organigai, conceperesgi propunerea unor recomad
privind Tmburitatirea activiiti de marketing, integrarea mai bum organizgei n
mediul $iu specific.

II.LOBIECTUL PRACTICII

Constituie obiect de cercetaieconcretizare a practicii de specialitate:

a) Integrarea studg@lor in cadrul structurilor organizatorice care espund la
nivelul organizgei, organiarii activitatii de marketing a acesteia (compartiment \inz
comercial, marketing, divizie marketing, etc)

b) Documentarea studgior cu privire la obiectul de activitate, istoricu
misiunea, obiectivele principale ale orgamizia forma de organizare a actiiit de
marketing

c) Analizarea gradului de implementare a mixuluntirketing a organiziei

d) Realizarea deatre studen a lucrrii de practi@ conform indicailor de la
punctul Ill. Coninutul activitatii de practié@

[ll. CONTINUTUL PRACTICII

Practica se desfoai pe fispunderea studentului, in una din droarele forme:

a) pe cont propriu, ca salariat

b) pe cont propriu,ifa a fi salariat

Practica trebuieasse desfsoare in perioada préxuta de programul activitilor
didactice obligatorii, comunicatsi afisati la AVIZIERUL FACULTATII sau la
AVIZIERUL VIRTUAL.



Se recomandstudenilor sa valorifice judicios dialogul profesional cu spduiti,
la locul de degkurare a practicigi sa respecte programul de lucru al efttiteconomice
unde se desfoan stagiul de practic

Studenii vor prezenta dup efectuarea stagiului de pradticAdeveringa de
efectuare a stagiului de practicai - ANEXA 1, semnat si stampilai de atre
reprezentatii legali ai entititii economice la care s-a efectuat stagiul de practi

Practica de specialitate are scopul de a-i ajutaspelem la intregirea
cunastintelor dobandite la cursurile de specialitate pe lprok specifice activitii de
marketing.

Pe parcursul desfurarii practicii, studegii vor elabora unProiect de practica
care trebuie & cuprindi consemnarea in detalii semnificative, completepaaului de
deshsurare a activittilor specifice marketingului in cadrul organiea analizate.

Tn acest sens structura proiectului de préot& cuprinde urritoarele elemente de
coninut:

I. SCURT ISTORIC AL ORGANIZA'IEI. MISIUNEA SI OBIECTUL DE
ACTIVITATE. OBIECTIVELE PRINCIPALE

II. ANALIZA MEDIULUI INTERN SI EXTERN. ANALIZA SWOT (strenghts,
worries, opportunities, threats — puncte tari, perstabe, oporturiiti si ameninari)

. PREZENTAREA modaliiti de organizare a activifii de marketing.
Organigrama organizai.

IV. DETALIEREA PRINCIPALELOR ASPECTE ALE IMPLEMENRRII
MIXULUI DE MARKETING LA NIVELUL ORGANIZA TIEI — POLITICA DE
PRODUS, PRE, DISTRIBUTIE, PROMOVARE, PERSONAL SAU CLIEWN (in
cazul organizgilor prestatoare de servicii).

[Precizare: in lipsa unor informiaconcludente despre toate elementele mixului de
marketing, studentul poate alege prezentarea doaeia dintre politicile amintite mai sus.]

V. ELABORAREA CONCLUZIILOR SI A PROPUNERILOR STUDENTULUI
ATAT DIN PUNCT DE VEDERE AL ORGANIZARIlI ACTIVITATI DE
MARKETING CAT SI A IMPLEMENTARII MIXULUI DE MARKERTING LA
NIVELUL ORGANIZATIEI (minim 3 pagini)

Proiectul de practica va avea urcuprinssi o bibliografie a principalelor surse
studiate deitre student.

Pentru uniformitate, la Tntocmirea acesteia trelsiiese respecte uritoarele
reguli cu privire la redactarea proiectului de picc

- numdr de pagini - maximum 25; setarea paginilor: format A4, margine stanga
25 mm, dreapta 20 mm, sus 20 mm, jos 20 mm;

- titlul/denumirea proiectului de practica: majuscule, Bold, size 16, centrat;

- numele si prenumele studentului (asa cum se reggeste in eviderele faculdtii),
sub titlul lucerii-sintez, centrat, size 12, Italic; titlul capitolelor sparagrafelor: Bold,
Size 14; numerotarea capitolelor: cu cifre romam@nerotarea paragrafelor cu cifre
arabe; text: font Times New Roman, size 12, la amdy Justify; sublinieri in textul
lucrarii: ltalic; alineatele, titlurile paragrafelor: dent singa (1,27 cm); spia intre
randulurile de text, in text — un rand,

- cuprinsul cu numerotarea paginilor

- bibliografia, la sfasitul textului luciarii-sintez, avand Tn coginut: cirti, brosuri,
publicgii, caiete aplicative, reviste, regulamente, légstruaiuni si alte acte normative
adaptate problematicii de marketing studiate;



- anexe - numerotate conform c@nutului lucrrii-sintez.

Alteprecizari:

Daa doi sau mai muil studeni desfisoari stagiul de practicla aceeg entitate
economid, fiecare dintre ag#ia va prezenta propria adevatigi proiect de practit cu
precizarea elementelor pe care le condidefi cele mai importante din punctul lui de
vedere. Nu se admite ca emiterea unei adgeesinse fad pentru mai mul studeni.
Prezentarea de catre mai multi studenti a unor proiecte identice conduce automat la
anularea acestor a!

Adeveringa de parcurgere a stagiului de practica si Proiectul de practica sunt
condiii cumulative pentru promovarea colocviului la d@ima ,Practic de specialitate”.
Prezentarea fie numai a Adeveringel de parcurgere a stagiului de practica, fie numai a
Proiectului de practica nu asigura promovabilitatea la aceasta disciplina!

Studenii din teritoriu depun pénhla data deé septembrie 2010, la Secretariatul
centrului tehnologic de e-learning Blackboard des @patin Proiectul de practicinsait
de Adeveringa de parcurgere a stagiului de practica completai la entitatea econoric
unde a fost efectuapractica.

Centrul teritorial va efectua o centralizare a ttoturoiectelorsi Adeverinelor,
care vor fi trimise pé&n cel tarziu la data d&0 septembrie 2010, in plic sigilat, la
Facultatea de Marketing Afaceri Economice Internemnale, Bucurgti.

Studenii din Bucursti se vor prezenta cu proiectele de practicadeverinele
aferente conform prograimi stabilite de secretariatul din Bucigtie

Bibliografie minimala consultativa:

Tn completarea surselor de informare pe carés$esr la nivelul organiziai alese
(rapoarte anuale, ceréddatde marketing, studii de gig reviste interne, alte materiale),
studenilor li se recomandl studiul urnitoarelor surse bibliografice pentru fundamentarea
corecti a naiunilor analizate:

1. Balaure Virgil (coordonator) — Marketing, gdia ll-a, Editura Uranus, Bucuyte 2002

2. Kotler Philip — Managementul marketingului, Exl& Teora, Bucukdi, 1996

3. Kotler Philip — Principiile marketingului, Edita Teora, Bucurgi, 1997

4. Catoiu lacob, (coordonator) — Cetretde marketing — tratat, Editura Uranus,
Bucursti, 2009

5. Epure Manuela - Metodg tehnici moderne in cercetle de marketing, Editura
Fundaiei ,Romania de Maine”, Bucusg, 2007

6. Epure Manuela, Gardan Daniel Adrian, Geanguamali Petronela, Gudei Corina
Simona - Cercéti de marketing. Teorie, apliga probleme de rezolvat, intréth de
autoevaluare, Editura Funiki ,Romania de Maine”, Bucus#, 2006

7. Olaru Delia Silvia — Politici de marketing (nate curs), Editura Fundai ,Romania
de Méaine”, Bucurgti, 2009

8. Pistol Gheorghe — Marketing, Editura Fuiieila,Roméania de Maine”, Bucusé,
2008

6. Popescu loana Cecilia — Comunicare in marketdgia a Il-a, Editura Uranus,
Bucursti, 2003

7. Serbulescu Luminga, Bondrea A. Aurelian, Gardan Daniel Adrian, Geahgiana
Petronela - Managementularaii si al imaginii de mar&, Editura Fundgei ,Roméania de
Maine”, Bucureti, 2007

DECAN,
Prof. univ. dr. Luminia Pistol



ANEXA 1

(entitatea CONOMIC... ..ot it i e e e )

Localitatea: ......cc.vieiieie it e

| dindata ..........cooovviiiiiii
ADEVERINTA

pentru efectuarea stagiului de
PRACTICA DE SPECIALITATE
aferend anului Il de studii

StUAENTUI/(B) ..vveie e e care frecvent@az
cursurile la forma de Trivamant zi ale Facultii de Marketingsi Afaceri Economice
Interngionale, UniversitateaSpiru Haret Bucurati, Specializarea Marketing/Afaceri
Interngionale, a efectuat practica de specialitate Tn atedt noasir
.................................. , la compartimentul .......................oe, SUD
(o7 T ] o [0] o =T > P , telefon ... ,
e-Mail ... , fiind indeplinite uritoarele obiective:

Practica s-a desfurat in perioada .............cooeviiiiiinnann , Ccate...4/6...ore
zilnic, cu urmitoarele obsenta:

DIRECTOR/ DIRECTOR CONTABIL SEF,
MANAGER, ECONOMIC, (numele in clar)
(numele n clar) (numele Tn clar) (semratura si stampik)

(semratura si stampik) (semritura si stampik)



